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Supermärkte



Ansicht eines Supermarkts von oben 
a) zur Gewinnmaximierung  
b) für das Allgemeinwohl 
c) zur persönlichen Konsumbefriedigung









Ansicht eines Supermarkts von oben 

Wie können die Erkenntnisse über  
den Supermarkt auf Apps übertragen werden?



Ansicht eines Supermarkts von oben 

Wie können die Erkenntnisse über  
den Supermarkt auf Nachrichten-Apps übertragen werden?



Entscheidungsarchitektur

Bewusste Umsetzung von Strukturen zur 
Beeinflussung von Nutzern. Diese werden 

unwissentlich zu einer Entscheidung verführt (to 
nudge = stupsen, nach Verhaltensökonom 

Thaler)



Daily Me

Begriff der nach Nicholas Negroponte individuell 
zusammengestellte Informationen aus Zeitungen 

beschreibt.



Konsequenzen

Filterblasen als selbst gewählte 
Identitätsgemeinschaften mit gemeinsamer, evtl. 

radikalisierter Wertehaltung





Konsequenzen
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Konsequenzen

Filterblasen als selbst gewählte 
Identitätsgemeinschaften mit gemeinsamer, evtl. 

radikalisierter Wertehaltung



Fake news



Zentrale Fragen

Was sind Fakenews? 
Warum gibt es Fakenews? 

Warum ist das wichtig?



Aufgabenstellung

Sucht nach 
▪definitiven FakeNews 

▪FakeNews im Graubereich 
▪definitiv keinen FakeNews



Vorgehen

▪Recherche 
▪Post unter  

https://learningapps.org/display?v=pivqsz80k18 
▪Begründung



Konsequenz 

Definitiosversuche
Gefahren













Zentrale Fragen
Was sind Filterblasen? 
Was sind Fakenews? 

Warum ist das wichtig?



Antwort auf die Frage nach 
Rechtsruck und 

Diskursradikalisierung



„Warum Ist die 
Diskussion im 
Internet so 

radikal?“



Antworten 

Diskussion: Sachlichkeit 
Technisch: Bildersuche  

Information: Google-Bildsuche  
Seiten: Mimikama 

http://www.br.de/sogehtmedien
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